
Conocer el objetivo de la publicidad y 
construir el significado del concepto de 

persuasión

RETROALIMETACIÓN 
ANUNCIOS EN LA RUTA



Lee con el propósito de comprender e interpretar las imágenes en relación con 
el texto en que están insertas.



1.- Describe brevemente cada anuncio. Menciona qué producto difunde y qué 
beneficio o ventaja del producto destaca.



2.- ¿Qué representa la imagen del anuncio 1 ? Expresa en un enunciado la idea que 
comunica.

3.- ¿Qué opinas sobre el eslogan del anuncio 2 ? ¿Te parece adecuado? 



4.- ¿Qué relación hay entre el eslogan y la imagen del anuncio 3 ?

5.- Con su profesor, comenten qué saben de las figuras literarias que se mencionan 
a la derecha. Luego analicen: ¿alguna de ellas se emplea en los anuncios 
observados? Ejemplifiquen. 

ironía

Personificación

Comparación

Hipérbole 



6.- En parejas, analicen los anuncios. Elaboren una tabla en que consideren:
a. Actitudes o costumbres que se presentan como positivas. 
b. Actitudes o costumbres que aparecen como negativas. 
c. Prejuicios y estereotipos presentes. 
d. Valores que se promueven. 



7 En grupos de cuatro personas, relean los anuncios 2 y 4 . Luego comenten:
a. ¿Qué estereotipos presentan y con qué finalidad?
b. ¿Qué efectos creen que pueden tener estos anuncios en las personas jóvenes y 
adultas que los vean? Ejemplifiquen. 
c. ¿Les parece válido o adecuado utilizar estos estereotipos?, ¿por qué?


